Komentarz z 2011 r. do artykutu pt.: ,Skazani na ostony” dla Forum Branzowego z marca 2010 r.

Moja opinia na temat nowego pokolenia w branzy stolarki budowlanej nie zmienita
sie. W dalszym ciggu marzg mi sie takie relacje z kolegami i kolezankami — jakie
byty udziatem moich rodzicow. Cho¢ oczywiscie jestem ciekawa, czy w dzisiejszych
czasach takie budowanie relacji jest w ogdle mozliwe. Ale tez, jest coraz wiecej
miejsc do spotkan: poczynajac od targéw budowlanych w kraju i za granica, a na
forach internetowych konczac. Wszedzie pojawiaja sie tematy branzowe. Wydaje
sie, ze najpewniejszy kierunek zmian technologii oston okiennych na europej-
skim rynku to realizacja pomystéw na dobrze zaprojektowang fasade budynku.
Wiedza na ten temat staje sie coraz bardziej powszechna. Odnosze wrazenie, ze
wszyscy pomatu uswiadamiajg sobie, jak wazny jest system wentylacji i ze trze-
ba o nim mysle¢ juz na etapie wstepnych projektdw budynku. Jesli bowiem taki
system zostanie zaprojektowany Zle, jest duze prawdopodobienstwo, ze wystapi
tzw. zjawisko chorych budynkéw SBS (ang. sick building sydrome). Objawia sie
ono réznymi dolegliwosciami ich lokatoréow, takimi jak bdle gtowy, zmeczenie,
ostabienie. Nadal wiec mysle, ze fajnie bytoby, gdyby kierunkiem na studiach bu-
dowlanych stat sie przedmiot dotyczacy technik ostonowych — ich przeznacze-
nia, zastosowania, oddziatywania. Co do wspotpracy producentéw oston z produ-
centami okien, to wydaje mi sie, Ze ta zaczeta sie ostatnio rozluznia¢ i zmierzamy
w innych kierunkach. Ale by¢ moze to tylko moje obserwacje i wnioski te nie sg
stuszne?! Cho¢ zaprzeczy¢ nie sposob, ze z oferty mojej firmy producenci okien
nadal korzystaja i sg dla nas bardzo waznymi klientami. Mysle, ze na rynku krajo-
wym troche sie pogubiliémy, za bardzo ,rozwarstwiliSmy”. Mnie osobiscie brakuje
Sredniej wielkosci przedsiebiorstw, o jasno okreslonej polityce sprzedazowej, ktorej
nazwa odsytataby do okreslonego produktu. Nie ma tez, nie byto i — jak sadze —
nigdy nie powstanie gotowy przepis na walke cenowa. Kazdy z przedsiebiorcow
uwaznie obserwuje rynek, ale reaguje na niego w bardzo indywidualny sposéb. To
troche tak jak ogladanie bijatyki miedzy chuliganami. Wybucha nagle, niespodzie-
wanie, czasem zbyt szybko sie rozwija, oczywiscie mozna wzig¢ w niej udziat, ale
whnioski wycigga sie pdzniej, juz po fakcie.
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